22/06/2021
Pag. 19

[ volumi cartacei fermi a +0,3%

Addio libri “classici’,

l'editoria in pandemia

e digitale: gli eBook

-

crescono del 43 per cento

» M. Cristina Fraddosio

r Tanno dei podcast e dei gio-
Evani lettori. Il libro di carta
da sfogliare, annusare e
stropicciare in borsa passa in se-
condo piano. Il digitale, durante
la pandemia, ha trainato i fattu-
rati del mondo dell’'editoria con
una crescita delle vendite del
47% rispetto allo scorso anno.
Lo rivelano le tre indagini pre-
sentate ieri, nel capoluogo lom-
bardo, durantel’evento organiz-
zato da BookCity Milano, Intesa
Sanpaolo e Associazione italia-
na editori (Aie).

IL CAMBIO DI ROTTA non si puo
certo imputare al lockdown, dato

che le librerie rientrano tra le at-
tivita commerciali che non han-
no quasi mai chiuso. L'austerita
del primo Dpem di marzo 2020
perilettori & durata poco. Il 14 a-
prile le librerie, dopo un solo me-
se di chiusura, hanno riaperto.
Piuttosto, stando ai dati presen-
tati ieri, certamente si tratta del
segnodeitempi, senzatrascurare
che la digitalizzazione della cul-
tura (eventi, concerti, libri, mo-
stre) sia stata favorita dall’'obbli-
go di restare a casa. Infatti, com-
pliceil lockdowen, il 64% degli in-
tervistati (trai15ei 75 anni) ha
dichiarato diaveriniziato duran-
te le restrizioni ad usare il pc per
seguire concerti ed eventi artisti-
co-culturali; il 61% ha partecipa-

to a conferenze; il 59% a rappre-
sentazioni teatrali; il 57% alla
presentazionedilibrieil 62% alle
mostre. Tutto rigorosamente o-
nline. A fruirne piu dello scorso
annosonostatiigiovani(trailSe
1 34 anni). La lettura di libri ed
e-book e I'ascolto degli audiolibri
€ aumentata complessivamente
del 41% tra queste fasce d’eta.
Circa la meta degli intervistati
sostiene diaver scelto di dedicare
maggiore tempo alla lettura. A
differenza del passato, pero, si
predilige I'ascolto. La strategia
culturale vincente ¢ diventata il
podecast, utilizzato dal 44% degli
intervistati con un’'impennata
delle fruizionitragliunder35.La
percezione pit diffusaé chesiano
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“brevi ma interessanti” e che si
possano ascoltare facendo con-
temporaneamente altro. Tutta-
vialarisposta degli editori a que-
stanuovatendenza appare anco-
ralenta: per quanto concerne gli
audiolibrisoloil 21% delle case e-
ditricilihainseritinel proprioca-
talogo e solo il 15% ne ha pro-
grammato la presenza per il
prossimo anno; per quanto ri-
guarda i podcast le percentuali si
riducono ulteriormente. Il dato
pitt importante, che mette co-
munque 'editoria al sicuro, & il
fatturato: da gennaio a maggio
2021 le vendite hanno raggiunto
591 milioni di euro, il 47% in pit
rispetto al 2020.
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