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Effetti da virus

Boom del digitale
nel mondo dei libri

e della cultura

M Cambiano i consumi culturali ai tempi di
Covid-19 e il digitale si impone nel mondo del
libro. E quanto emerge da tre indagini presen-
tate ieri in un evento organizzato da BookCity
Milano, Intesa Sanpaolo e Associazione Italia-
na Editori (AIE). In particolare, cosi come si
legge nel report «I consumi culturali degli ita-
liani ai tempi di Covid-19: cosa cambia?» -
seconda edizione di una ricerca commissio-
nata da Intesa Sanpaolo e condotta da Ipsos -
aumenta la lettura tra i pit1 giovani e si affer-

mano i podcast. Nei mesi passati, il digitale ha
permesso a numerosi italiani di sperimentare
inoltre la fruizione di eventi online. Molti di-
chiarano, infatti, di aver iniziato proprio du-
rante il lockdown ad assistere a concerti
(64%), eventi artistico-culturali (64%), confe-
renze (61%), opere teatrali (59%), presentazio-
ni di libri (57%) e mostre (62%). I fruitori cultu-
rali sono quindi cresciuti di gran lunga rispet-
to al periodo pre-Covid.

Irisultati dimostrano che crescono gli even-

ti online e gli audiolibri: 1'80% degli editori ha
ridotto, nel 2020, i propri eventi live e la parte-
cipazione a eventi terzi quali saloni, fiere e
festival; il 65% ha realizzato un numero mag-
giore di eventi online rispetto al pre-pande-
mia, grazie ai quali ha incrementato la pro-
pria visibilita sul web e attratto nuovo pubbli-
co. Un ruolo significativo di facilitatore dei
consumi culturali & stato svolto dai podcast,
che ascolta il 44% degli intervistati, dato che
sale al 70% nella fasciad’eta trai 18 i34 anni.




