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NOTIZIE DAGLI EDITORI

I.a lettura non ¢ ancora morta
Sta solo cambiando forma

Aumentano le persone che acquistano libri, solo che la grande crescita riguarda soprattutto il formato digitale
Complice la pandemia e il lockdown, gliitalianiiniziano ad appassionarsi anche agli audiolibri e ai podcast

BEPPE COTTAFAVI
editor

Per carita di Dio che
la si smetta. Faccia-
mola finita con la
mesta litania degli
italianiche nonleg-
gono. La notizia e
questa: gli italiani, maschi e gio-
vanicompresi,leggono pit libri.
Molti di piti. E non era mai acca-
duto.L'altranotiziaéche,oltreal
buon lavoro degli editori, questo
risultato si deve soprattutto al
Covid-19, alla conseguente pan-
demia, agli inevitabili lockdo-
wiL. Lo dicono i numeri, secondo
lo stato dei consumi culturali
cartografato da tre ricerche pre-
sentate lunedi da BookCity Mila-
no,Intesa Sanpaoloe Associazio-
neTltaliana Editori (Aie). Cambia-
no i consumi culturali ai tempi
diCovid-19eildigitaleaccelerae
si impone nel mondo del libro.
Attraverso piattaforme, canali,
eventi online e prodotti digitali:
ebook, audiolibri e podcast. Ma
pin in generale aumentano gli
acquisti di libri e la lettura.

Online o dal vivo

1datidell'Aie — illustrati nell'in-
dagine Effetti del Covid-19 sul mer-
cato e i comportamenti d'acquisto
in questa prima parte del 2021 —
mostrano, per quanto riguarda
la domanda culturale, la tenuta
del libro e anzi una crescita ina-
spettata e imponente del suo ap-
peal. Va ricordato che il 2020 si ¢
concluso con vendite di libri a
stampa in crescita dello 0,3 per
cento, mentre ebook e audiolibri
crescevano del 43 per cento. E
questo & un dato di per sé gia ec-
cezionale, perché il 2019 era sta-
tounanno‘normale”. Datele dif-
ficolta delle librerie fisiche du-
rante la pandemia, a trainare le
vendite é stato l'online, come di-
mostrato anche dalla diversa
composizione del fatturato de-

gli editori: nel 2019 il 45 per cen-
todiquesti presentava pinndel 21
per cento del fatturato prove-
niente dalle vendite online; alla
finedel 20201a percentuale e sali-
ta al 54 per cento. La crescita &
proseguita anche nel 2021: da
gennaio a maggio le vendite so-
no state pari a 591 milioni di eu-
ro,in crescita del 47 percento sul
2020 e del 19 per cento sul 20189.
Sono dati e percentuali pazze-
sche. Gli italiani hanno final-
mente frovatoil tempo perlegge-
re. In tutti i formati. E non solo.
Perché nei mesi passati, il digita-
le ha permesso a tanta gente di
sperimentare la fruizione di
eventi online come assistere a
concerti (64 per cento), eventi ar-
tistico-culturali (64 per cento),
conferenze (61 per cento), opere
teatrali (59 per cento), presenta-
zioni dilibri (57 per cento) e visi-
tare mostre (62 per cento). I nuo-
vi fruitori hanno quindi supera-
to quanti erano abituati al con-
sumo di cultura in precedenza.
Anche la lettura ha trovato pit
spazio, soprattutto nelle fasce
d'eta pit giovani: complessiva-
mente il 41 per cento ha letto li-
bri, e-book o ascoltato audiolibri
in misura maggiore rispetto al

passato. Interessante limpatto
sulla fruizione della cultura in
futuro: il 50 per cento preferira
la frequentazione dal vivo; il 25
per cento ritiene che continuera
a fruire della cultura anche onli-
neeil 9 percentorimarrasull'on-
line.

Podcast e audiolibri
La ricerca realizzata da Intesa
Sanpaolo con Ip-

sos indica chiara-
mente che il digi-
tale, dopo il boom
iniziale legato al
lockdown, & o1-
maia pienotitolo
una straordina-

ria opportunita

di accesso all'of-

ferta culturale,

perché permette

diallargarela pla-

tea anuovifruito-

ri e raggiungere

ancheipit giovani. Tra le nuove
modalita spiccanoi podcast che
in questi mesi hanno visto un
enorme incremento di diffusio-
ne.
Lapandemiahaacceleratoinfat-
ti soprattutto il consumeo di au-
diolibri e podcast, un‘abitudine
non cosidiffusa inItalia,che ora
si sta prepotentemente impo-
nendoportandogliitalianiasvi-
luppareconsumi gia consolidati
in altri mercati, come quello sta-
tunitense o nord europeo.

Versolavoce
Sono pochissimi
gli editori che
hanno gia fatto
esperimenti con
contenuti audio
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Lavvento della pandemia é sta-
to fondamentale per il trasferi-
mentodeiconsumiversoilmon-
do dell'audio.
Ad oggi, solo il mercato dell'au-
diolibro, secondo il Ceo di Story-
tel Jonas Tellander, vale 3,9 mi-
liardi di euro, con una stima di
crescita del 15 per cento per i
prossimi 10 anni.
Secondo le stime di Nielsen, nel
primo semestre
del 2021 sono 10
milioni gli ascol-
tatori di audioli-
bri in Italia, con
un tasso di cresci-
ta dell'11 per cen-
to rispetto al no-
vembre 2020.
Sono invece 13,9
milioni gli ascol-
tatori di podcast
in Italia a fine
2020, dato in cre-
scita del 15 per
centorispettoall'anno preceden-
te. E pero interessante capire co-
me gli editori stiano risponden-
doalladomanda deiconsumato-
ri culturali.

Gli altri dati

Giulia Cogoli e Guido Guerzoni,
dell'Universita Bocconi, hanno
indagato, nella ricerca, gli effetti
del Covid-19sullosviluppo di for-
mati innovativi nel mondo
dell'editoria: eventi ibridi e digi-
tali, audiolibri e podcast. Gli edi-

torihannoappenainiziatoasvi-
luppare i prodotti audio: se nel
biennio 2019-2020il 20 per cento
degli editori ha pubblicato au-
diolibri, o ceduto i diritti per far-
lo,il 93 per cento dichiara dinon
aver ancora realizzato podcast.
1l mercato audio é percepito co-
me ancora emergente e quindi,
seda un lato gli audiolibri supe-
rano i podcast come «primo pas-
so» nell'audio, dall'altro il livello
di produzione resta comunque
basso. Il podcast ha tempi di rea-
lizzazione e produzione molto
pittrapididiquelli ancora“nove-
centeschi” del libro. E questo
puo davvero rivoluzionare la
saggistica d'attualitd e d'inter-
vento.

1 dati mostrano una precisa vo-
lonta diinserirsiin questo setto-
re: un editore su due dichiara di
avere almeno un progetto nel
settore audio (52 per cento). Una
buona parte degliintervistati di-
chiara di aver gia progettato, per
questo anno o il prossimo, di ar-
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ricchire il catalogo con audioli-
bri (33 per cento) o con podcast
(44 per cento). Podcast e audioli-
bri sembrano avere una crescita
parallela e gli editori che aprono
a uno di questi format sono an-
che pit propensi agli altri.
Molti consumatori culturali vo-
gliono tornare alla fruizione dal
vivo,ma perun 25 per centodilo-
ro l'esperienza omnline restera
complementare a quella live.

L'ascolto
medio mensile
di prodotti
audio éin
aumento: quasi
due audiolibri
letti al mese,
mentre i podcast
sono ascoltatiin
media 4 volte

al mese

FOTO UNSPLASH

Per quanto riguarda i prodotti
audio,l'ascoltomedio mensileri-
sulta essere in costante aumen-
to: quasi due audiolibri letti al
mese (1,8), mentre i podcast ven-
gonoascoltatiin media 4 volteal
mese.

C'e un grande potenziale di mer-
cato: secondo i dati Audible il 30
per centodei consumatori anco-
ranon hasperimentatol'ascolto
di audiolibri e podcast.

E collaborazione tra formati di-
versi: l'audiolibro non canniba-
lizza le altre forme di lettura (il
36 per centodegliintervistatileg-
ge audiolibri, e-bookelibri carta-
cei), ma sembra anzi raggiunge-
re un segmento di non lettori (il
13 per cento degli intervistati di-
chiara di non leggere libri). Lo
stessoavviene peraltre formeau-
dio: la maggioranza degli ascol-
tatori di audiolibri ascolta an-
che podcast e viceversa.
Lindagine Aie ha fatto emergere
come gli editori stiano facendo

fronte alle nuove esigenze dei
consumatori culturali, soprat-
tutto per quel che riguarda l'of-
ferta di eventi digitali.
Sembrano perd rispondere pitl
lentamente e in maniera meno
incisiva nel mercato dell'audio
rispetto alla vivacita della do-
manda culturale e dei grandi
player comeSpotify, Audible,Sto-
rytel.

La propensione di un editore su
due ad adottare almeno uno dei
due formati entro il 2022, maga-

ri in partnership con i grandi
player del settore, appare come
un segnale positivo in questo
senso. Loscenario é questo eil fu-
turo é gia tracciato. Non é un fu-
turo apocalittico, secondo lo ste-
reotipo che racconta di orde bar-
bariche, ghiotte di soli best-sel-
ler, di storie a fumetti e di man-
ga, che siavventano contro il ca-
stello dei lettori di buoni libri,
che per essere tali assai poco de-
vono vendere e piacere.
Certo le percentuali delle piatta-
forme digitali rendono rapida-
mente impolverata l'elegia sulla
rarefazione dellibraiodi unavol-
ta, prodigo di consigli, signore
del parquet scricchiolante della
sualibreria e conoscitore dei gu-
stidel cliente. Certo, non c'e dub-
bio, vincera l'algoritmo. Ma non
perdera la lettura e la sua diffu-
sione.Intuttii formati. Dicartae
digitali.
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